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“Shopping sotto le stelle”
fa il pieno di consensi

Successo per 'iniziativa che si € chiusa con la consegna dei premi alle vincitrici
Venanzi: «La collaborazione tra Comune e categorie € sempre pill necessariax»

ARIANNA Alla presenza anche def tito-
CALCATERRA lari dei tre negozi, la premiazio-

Abbiamo ne ha rappresentato il momen-

s to clou di una serata che ha vi-

espresso unitae sto prima il lounge all'ora
partecipazione al fle'llng’ffm-m' il dj S?t didMliihe-
dibattito avviato con TP sttt

I'amministrazione sul
futuro del centro
diGiulia Zanello

Gran finale e premiazioni, {eri
sera, per “Shopping sotto le stel-
le”. L'originale iniziativa pro-
mossa da Udineldea, Confcom-
mercio, lamministrazione co-
munale, Confartigianato, il Cor-
po vigili nottumni e il supporto
del Messaggero Veneto (come
media partner}, si chiude con
successo ¢ festeggia il bel risul-
tato che, nelle quattro serate,
ha richiamato in centro un bel
numero di presenze, lra amanti
delle spese, curiosi e appassio-
nati di moda, a caccia del look
perfetto per la serata a tema.
Proprio l'iniziativa che ha visto
per tutto il mese negozi aperti fi-
noalle 23 i giovedi di tutte le set-
timane, ha ospitato il concorso,
nato da un’idea della presiden-
Le di Federeventi Conlcommer-
cio Sara Fantini, che ha visto 25
attivitacommerciali coinvolte e
tante concorrenti che hanno
messo alla prova il proprio fiuto
per lo stile. Ma sono state Ester
Pagnutti di Moruzzo per
“Evening star, lo scintillio della
sera” con il selfie nel negozio
Piumini Danesi di via Rialto,
Alessia Stokel di Tavagnacco
per “Sunflower, i colori che ac-
cendono l'estate” con una foto
nella boutique Cumini City di
Via Mercatovecchio, e Silvia Di
Lena per “On Holiday, mare e
montagna” con un'idea di Spa-

nello poiele “Criniere Birbone™”
Lyria, Rey, Rufus, Raja, Fulmi-
ne, Pioggia, Zoe, pronte a galop-
pare insieme ai bambini in piaz-
za San Giacomo.

«Ringrazio  calorosamente
tutti i negozi le cui serrande so-
no rimaste alzate a sostegno
dell'iniziativa - rileva la presi-
dente di Udineldea Arianna
Calcaterra —, un modo anche
per rappresentare l'unita e la
partecipazione della categoria
al dibattito avviato con I'ammi-
nistrazione comunale sul futu-
ro del centro. I titolari di queste
attivita — prosegue — non si de-
vono sentire a disagio se erano
in pochi, ma orgogliosi di aver
partecipato a un progetto il cui
messaggio principale & stato
quello di voler fare e di reagire.
Udineldea, che ringrazia lo
staff Confcommercio per il
grande sostegno logistico e or-
ganizzativo, continuerd a lavo-

rare per fare comprendere agli
associati I'inutilita delle polemi-
che fini a se stesse e I'importan-
za, al contrario, della sinergia e
del saper essere squadras.
Presente alla premiazione an-
che il presidente mandamenta-
le di Confcommercio Giuseppe
Pavan: «Sono stati quattro even-
ti pensati nell'nttica diversifica-
ta del turismo, del commercio,
del tempo libero e crediamo di
aver centrato il risultatos.
Soddisfatto anche I'assesso-
re comunale alle Attivita pro-
duttive e turismo Alessandro
Venanzi: «Abbiamo sostenuto

zio Querini di via Mercatovee-  con convinzione questo proget- -

chio, a ottenere il maggior nu-  to che mostra quanto sia sem- o
mero di “mi piace” sulla pagina ~ pre pii proficua e necessaria £
Facebook del Messaggero Vene-  una collaborazione tra Comu-

to, che proprio ierisera, inpiaz-  ne e categorie economiche per i e B
zetta del Lionello, hanno ritira-  creare un'offerta eterogenea - :
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Gli udinesi investono sempre di piu

in periferia

29-LUG-2016

mm |l mercato immobiliare a Udine continua a soffrire, pur con i dovuti distinguo. Perché a un centro storico che
soffre, in particolare quello della cinta a sud della citta (Borgo Stazione), fa da contraltare un’area periferica in fer-

mento, soprattutto nella zona di Cussignacco e aSan Gottardo. W VICEDOMINIALLE PAGINE 16 E 17

Gli udinesi investono in periferia

Calano le compravendite in centro storico, decolla (+22%) I'area sud-est

di Davide Vicedomini

[Imercatoimmobiliare in citta
continua a soffrire, pur con i
dovuti distinguo. Perché a un
centro storico che soffre, in
particolare quello della cinta a
sud della citta (Borgo Stazio-
ne), fa da contraltare un’area
periferica in fermento, soprat-
tutto nella zona di Cussignac-
coe San Gottardo. A dirlosono
idati del secondo semestre del
2015 registrati dall'osservato-
rio dell’Agenzia delle Entrate
chehamessoaconfrontoivari
capoluogo di provincia. Peg-
gio di Udine (-2,2 per cento) fa
solo Gorizia (-4,4 per cento),
mentre a Trieste e Pordenone
le compravendite fanno regi-
strare un vistoso balzo in avan-

li (rispettivamente +42,7 per
cento e + 6,6 per cento) . Nel
capoluogo giuliano «interessa-
o — si legge nella relazione
dell’osservatorio — da recenti
interventi di ristrutturazione
edilizia che hanno influenzato
ilmercato» le transazioni sono
state addirittura il triplo rispet-
toa Udine (1.442 contro 526).
Crollo nel centro storico

Da dieci anni il mercato immo-
biliare in citta fa segnare una
discesa inarrestabile (tranne
che per il secondo semestre
2010). Sono state registrate
526 transazioni, che, se con-
frontate con quelle dell’anno
precedente, fanno registrare
un decremento pari al 2,2 per
cento. Si fatica ad acquistare
soprattutto nella cintura sud,
quella denominata Borgo Sta-
zione (viale delle Ferriere e via-

le Europa Unita), dove la per-
centuale del crollo delle com-
pravendite e addirittura arriva-
ta a toccare la doppia cifra
(-17,8 per cento). Domanda e
offerta faticano a trovarsi in
una zona che pur sempre ha
una quotazione di mercato an-
cora elevata (per acquistare
un’abitazione occorre shorsa-
re 1.542 euro a metro quadro).
Soffre anche I'area semicentra-
le, quella di viale Tricesimo,
via Cividale, viale Venezia, via
Leonardo Da Vinei. Qui il valo-
redi mercato ¢ inferiore (1.235
euro a metro quadro), ma la
flessione &€ comunque eviden-
te per I'area a maggiore densi-
ta abitativa della citta (piu di
un terzo del restante capoluo-
go). Le compravendite sono
state 195 (-6,9 per cento rispet-
to al secondo semestre del
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Festival del folklore pii1 lungo e pit1 ricco

Partenza giovedi 25 agosto. Domenica 28 |a parata in centro. Attesa per il gruppo della Martinica

Tante novitd per l'edizione
2016 del Festival Mondiale del
Folklore "Castello di Gorizia",
chesari piit lungo e pitiricco, e
uscira per la prima volta anche
dall'abituale cornice di piazza
Cesare Battisti. La manifesta-
zione, giunta al 46° anno (men-
tre la parata folkloristica tocca
addirittura la 51° edizione, e il
Congresso delle tradizioni po-
polari la 42°), si svolgera dal 25
al 28 agosto, ed & stata presen-
tata ieri mattina in municipio.
Con il presidente del sodalizio
organizzatore, Stefano Minnit,
c'erano il padrone di casa, il
sindaco Ettore Romoli, il presi-
dente della Camera di commer-
cio Gilanluca Madriz, il vicepre-
sidente della Fondazione Cari-
2o Roberto Collini e il presiden-
te dell'Unione gruppi folclori-
stici del Friuli Venezia Giulia
Giovanni Bressan, «Dobbiamo
essere grati a chi, come Emos,
ha raccolto il testimone della
Pro Loco portando avanti la tra-
dizione del festival - ha detto il
sindaco Romoli -: 1a citté ha bi-
sogno di eventi come questo,
che invitano le persone a scen-
dere in strada, vivere e animare
il centro,

Madriz ha sottolineato come
il festival stia cambiando e cre-
scendo negli ultimi anni, am-
modernandosi, Giovanni Bres-
san ha ricordato come 'evento
siad anche un ottimo veicolo per
il turismo in citta, mentre Ro-

berto Collini della Fondazione
Carigo ha lanciato un'idea per
il future, auspicando che la Re-
gione possa Istituire un centro
regionale per il folklore in quel-
la sede incubatrice di cultura e
iniziative che, pare, & destinata
ad essere Villa Louise. «Inoltre
potrebbe essere buona cosa
collegare il Festival alle iniziati-
ve goriziane di settembre, visto
che ad agosto la citta potrebbe
essere un po' piil vuota a causa
del periodo vacanzieron, ha os-
servato ancora Collini,

Intanto perd l'evento di Ft-
nos resta nella tradizionale col-
locazione di fine agosto. Non
senza novitd, perd. Come detto
la prima & il giorno supplemen-
tare. Si partird infatti gia giove-
di25 agosto: dalle 181 gruppi di
Argentina, Nord Cipro e Marti-
nica sfileranno in anteprima
nel parco Comunale, in via Ga-
ribaldi e in piazza Sant'Anto-
nio, introdotti dal gruppo dei
Costumi tradizionali bisiachi.
Da venerdi 26, poi, il program-
ma tradizionale in piazza Cesa-
re Battisti, con la cerimonia
inaugurale (dalle 20.30) e le pri-
me esibizioni. Quest’anno ci sa-
ranno gli argentini di Lasuma, {
ciprioti del nord di Akademi Sa-
nat Dernegi, gli sloveni Ivan Na-
vratil, i sardi di Su Masu, i greci
di Agios Ioannis O Theologos, i
francesi di Les Bethmalais e il
gruppo Pom' Kanel della Marti-
nica. Tutti si riproporranno an-

che sabato 27, in serata, dopo
che alle 9 del mattino al Trgo-
vski Dom si sara svolto il Con-
vegno sul tema "Tradizioni lo-
cali. Esempi di patrimoni cultu-

rali da salvaguardare”.
Daomenica 28, infine, la gran-
de giornata della parata lhﬁori-
sitica: in mattinata il concerto
della Banda di Lienz, nel pome-
riggio dalle 16.30 la sfilata dall'
inizio di corso [talia e lungo cor-
so Verdi, via Petrarca e piazza
Battisti. Da quest'anno, poi, ol-
tre ai premi abituali, gli organiz-
zatori hanno pensato al Memo-
rial Sergio Piemonti, da destina-
re a chi si & speso a favore del
folklore e delle tradizionilocali.
Ma il Festival si apre sempre
di pil1 anche alla citta. In colla-
borazione con la Confcommet-
cio i negozi esporranno foto e
materiali che hanno caratteriz-
zato la storia del folklore a Gori-
zia, e dal 17 agosto I'Art Open
Space di via Diaz ospitera il
unto informazioni della mani-
estazione, oltre alla mostra dei
disegni degli alunni delle scuo-
le e quella curata da Renata Dri
{Costumi tradizionali bisiachi)
sulle bambole in costumi
folkloristici regionali. Spazio
anche ai documentari video su
mezzo secolo di parate a Gori-
zia, e, dal 2 agosto, alla "Cic-
chetteria” di via Petrarca alla
mostra fotografica promossa
dal Circolo fotografico isonti-

no.

Marco Bisiach
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L'Europa e del giovani

Un'esperienza di informazione e formazione sugli strumenti a supporto dell'impresa giovanile

na due-giorni tra Pa-
rigi e Bruxelles, espe-
rienza di informazione
e formazione sulle politiche
e %li strumenti a supporto
de l'imlpresa giovanile, in
particolare garantite dall'U-
nione Europea. Il Comitato
imprenditoria giovanile (C
della Camera di Commercio
di Udine, che riunisce i pre-
sidente dei Grug{)glovamn
della associazio: catego-
ria provinciale, ha realizzato,
a inizio luglio, una missione
d'approfondimento organiz-
zata dalla Cciaa, che ha fatto
tappa all'Ocse di Parigi e al-
la sede del Parlamento Euro-
peo a Bruxelles e ha effettua-
to, inoltre, visite a importanti
realta innovative e startup
giovanili della capitale eu-
ropea, con il coordinamento
in loco dell'Ufficio della Re-
gione Fvg. La missione si &
svolta nell'ambito di Enter-
Frise Europe Network (Een),
a pil1 grande rete europea di
supporto allo sviluppo delle
piccole e medie imprese, di
cui la Cciaa di Udine & spor-
tello sul territorio, con la sua
Azienda speciale L.Ter.
«Abbiamo avuto un’im-
portante opportunita - ha
E}gie ato il presidente del
ig Massimiliano Zamo, in
viaggio assieme ai colleghi
Marco Pascoli (Cooperati-
ve), Fabio Passon (Confcom-
mercio), Francesco Roiatti
(Confartigianato) Mattia Ber-
;ossi (Co giregti ,)Torl;nlnaso
assoni (Confapi) e Filippo
Fontanelil mgmdustrlaf-.
A Parigi abbiamo potuto ca-
pire meglio I'attivita dell'Oc-
se, con particolare riferimen-
to alle politiche giovanili e
all'imprenditoria sociale. Un
incontro che & stato possi-
bile anche grazie alla colla-
borazione che la Camera di
Commercio di Udine ha av-
viato da tempo con I'Orga-
nizzazione internazionale,
punto di riferimento dell’e-

conomia mondiale». Gli im-
prenditori del Comitato gio-

vani, all'Ocse, hanno anche - | =1 ! 0

portato la testimonianza di
una best practice del mondo
cooperativo europeo, attra-
verso l'intervento del com-

nente Marco Pascoli, che

presentato il progetto Ue
Coopstarter, una rete euro-
pea per 'accompa ento
ai giovani imprenditori coo-
perativi, che rtato alla
realizzazione di una ﬁuida

|

pratica di sostegno a e re-
alta cooperative.

Il programma di incon-
tri a Bruxelles, poi, & stato
coordinato con l'assistenza
dell'Ufficio della Re§ione Fvg
in loco, «con cui si & sanci-
ta un'importante collabora-
zione», ha %ﬁiumo Zamo.
Nella sede del Parlamento
Europeo, a ricevere i giova-
ni imprenditori del Cig c’e-
ra Alfredo Alagna, ona-
rio della Direzione Generale
della comunicazione, che ha
permesso al gruppo di ap-
profondire, oltre alle funzio-
namento degli Organi euro-
pei e le priorita tematiche,

le misure per le nuove
imprese giovani. «<Abbiamo
inoltre avviato - ha ricorda-
to Zamd - un dialogo diret-
to con i collaboratori di al-
cuni degli europarlamentari
del Nord Est, per un appro-
fondimento sui settori spe-
cifici di trasporti, turismo,
ambiente, salute, sicurezza,
sviluppo regionale, d'interes-
se per le varie associazioni
di categorla rappresentate
all'interno del nostro Comi-
tato». Infine, il Cig ha visita-
to la Co-Station Bruxelles, re-
alta che fornisce servizi per
I'estensione delle start-u
sul mercato: finanziamenti,
marketing, incremento com-
merciale 0 mentorship im-
renditoriale. «E & stato un
contro stimolante - ha con-
cluso Zamo - e ci ha fornito
spunti interessanti per im-
plementare realta esistenti
sul nostro territorio».
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Quasi un'impresa su tre under 35 € donna

onne, giovani e stranie-
ri. Ecco le nuove leve
dell’imprenditoria i m

regione, le risorse che co
iscono al rilancio dell’ atthtd

eoononucadclpaue Maarim-

dteammmpmdw

rattutto gli under
35, che nel 2015 hanno aperto
k%:mh nuove aziende. Senza il
si sarebbe ira-
ia uzmpaddu di 21mdr£8mﬁ,

anche se rappresentano solo il
10,3% deg’?&lt: 6 milioni di

;m%nuh Venezia Giulia pur-
troppo é il fanalmo di coda:
con un valore pari al 7,8%, che
a 8.119 imprese su
104 4 imprese regtstmte in
totale, pmenta la percentuale
pu) bassa. Lo ne con la
gz é la Cal,
(14 %), mntre Emdta Ro-
Veneto e Trentino Alto

Adﬁ(;pmentano valori simili

Nellanoe#amgmuele
vam * attive al 31 dwembm

15 sono 7.521, quelle regisira-
te8.11, un saldo tra iserizioni e

100%
5% 77,43%
50%

25%
0% .

IMPRESA OVER 35

cancellazioni dunque positivo
(nel 2015 e di +878umﬁ,1637
758 ca ), ma
avendo di -superato
la "under ” le iscrizioni
tn calo del 14% rispetto
0l 2011. In totale nel 2015 sono
nate 1.637 imprese under 35
(-4,5%nspaﬂoa12014J 1’80,595
sono individuali, la ﬁ:rmula
maptwepa'uwmunamm
Le giovani imprese del Fug sono
concenirate per lopula dme
(3.624), no con 1.827 Por-
denone ¢ con 1,192, in-
ﬁneGonaamW&Imnm
aa:glwamhwwwp:uspaao
per creare un'impresa 8ono il
Commercio, le zioni, il
Turismo e i Servizi alle imprese.
Infatti i tre comparti pit atti-
vi in regione sono Commercio
(1.923, 23%), Costruzioni (1.604,
21 3%), Servizi alle imprese
(1.286 17%)
Quasiun su tre under
35 é donna: 2.116 le unitd attive,
pmnl28,1%deltotalcde!(l£m
tut-

thmaGsulwrZT
i123%de5fotale lexmprue
s tarew

nanza sbwuem, 1.873 attivita
hanno un titolare nato all estero.
Passando alla provincia di Udi-
ne, i giovani rappresentano il
7,76% del tessuto imprendito-
a 3.935 imprese sulle

50.85 regisirate, concenirate
soprattuio in tre comparti: com-
("53'7“32%5 23%), aol:l):tmmm
servizi alle imprese

(592, 16%), primario (371, 10%).
Nel 2015 nel capoluogo ﬁ-mlano

vemlbwlxlénwa
Yuniti in '11(+6,0%.4200di-
ne, 13 a Gorizia, 50 a Trieste e
4Ialbrdawne)Ammolugho
2016zlnumaowmm dellc
xmpmédzﬂm) in aumento
il o
+15,7%).

Fonte: elaborazione su dati InfoCamere

71,87%

Femminile
e Maschile

IMPRESA UNDER 35
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Anche le funivie
restano ferme:
«Altro che turismo»

«Seggiovie del varmost chiuse
nel mese di luglio: ma com’e
possibile?». Laprotestaédiun
albergatore di Forni, Promotur
ha deciso di aprire le seggiovie
che portano a 1800 metri,dalle
9alle 16.30 e meteo
permettendo, solo da lunedi. In
lugliole seggiovie hanno
funzionato solo nei fine
settimana. Lo sfogo di Maurizio
Ferigo, proprietario dell'albergo
Edelweiss, a pochedecinedi
metri dalla partenza delle
seggiovie: «Al mattino quando
chiedo ai miei ospiti “dove
andranno di bello” mi sento
rispondere “a Auronzo di Cadore
inseggiovia”. La nostra, con tre
punti ristoro in quota e tre
alpeggi raggiungibili, & chiusax».
«E mai possibile che la
governatrice Serracchiani venga
aparlarediospitalitae
accoglienzaquandoi servizi
sonodisattesi, non parliamo poi
diinternet, tv, radio, viabilita: il
Passo Mauriaé in condizioni
pietosex. «Concordo con quelli
chedicono cheil buon Dioci ha
dato un scenariofavoloso, mail
resto é tuttodarifare. E pensare
cheil turismo &l'unicanostra
possibilita di rimanere arroccati
quassin. (g.8.)
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Zilli in pensione
ma “Alle Alp1”
resta friulana

Alberto, il re delle carni, passa la mano
I locale di Cussignacco e la sua originalita

di Paolo Medeossi

Un altro protagonista storico
della gastronomia udinese ha
deciso di spegnere i fornelli e
di passare la mano. Notizie si-
milisono sempre interessanti
per capire come va questo
piccolo e movimentato uni-
verso che rappresenta il cuo-

re economico della citta, fatto
diben 180 esercizi nel campo
della ristorazione (oslerie,
trattorie, ristoranti eccetera)
e di 350 fra bar, caffe, pub,
enoteche. Settore nel quale
Alberto Zilli, classe 1942, si ¢
ritagliato un ruolo preciso e
ben riconoscibile, come re
delle carni alla griglia, fin da
quando comincio la sua atti-
vita nell’estrema periferia del-
la provincia, addirittura a Ca-
ve del Predil, il paese dei mi-
natori. Scese poi a Magredis

di Povoletto e infine approdo
in citta, rilevandao la trattoria
“Alle Alpi”, in via Veneto a
Cussignacco, un nome che &
sulla seena, nel succedersi
delle gestioni, fin da meta Ot-
tocento.

Proprio vent'anni fa, nel
1996, Zilli apri questa sua
nuova parentesi dedicandosi
a una cucina molto ruspante,
sincera, friulana, nella quale i
piatti di spicco sono stati sicu-
ramente la sua famosa
“fagiolata”, degna anche di
essere premiata a qualche
concorso gastronomico, o il
coniglio, per il rilancio di una
tradizione un po' accantona-
ta. A tutto questo |'oste ha ag-
giunto il suo tocco di persona
sensibile, silenziosa e attenta
a ogni aspetto dell’accoglien-
za, compreso quello artistico,
vista per esempio la suasince-
raamicizia con il pittore Anto-

nio Cendamo e il fatto che gli
stesso si diletta a dipingere
can discrezione. Per tale mo-
tivo, il locale di Cussignacco &
diventato un punta di incon-
trao e ritrovo, anche per ospita-
re serate a contenuto poetico
e musicale, favorite dall'at-
mosfera dove un ruolo signifi-
cativo spettava pure all’arre-
damento con le pareti piene
di maschere, pupi, orologi a
pendolo, wecchi strumenti
musicali, foto d'epoca, e poi
molti quadri dovunque, tutti
elementi di un mondo colora-
to e coinvolgente, creato con
fantasia attorno al fuoco acce-
S0.
Domani Alberto Zilli salute-
ra gli amici e la clientela per
andare in pensione e passare
ad altri la conduzione delle Al-
pi. In punta di piedi, come
sempre.

ORIFRODUZIONE RISERVATA
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MessaggeroVeneto Uidine

Dir. Resp.: Tommaso Cerno

Se si dovesse guardare alla nuo-
va Ud Friuli centrale, verrebbe
da dire - dati alla mano - che
Udine perde a discapito del
proprio hinterland. 11 friulano
riscopre la voglia di abitare in
periferia, quella pitt prossima
al capoluogo. La macroarea del-
la conurbazione udinese (Cam-
poformido, Martignacco, Pa-
gnacco, Pasian di Prato, Pavia
di Udine, Povoletto, Pozzuolo
del Friuli, Pradamano, Reana
del Roiale, Remanzacco e Tava-
gnacco) totalizza un incremen
to del 21,7 per cento di compra-
vendite rispetto all'analogo se-
mestre dell’anno precedente.
Inquasi tutti i Comuni si rileva-
no aumenti, con la punta mas-
sima di Campoformido dove le
transazioni sono addirittura
raddoppiate (da 14 a28).

In generale & la provincia a
farrifiatare il mercato immobi-
liare in Friuli. Delle 5.708 unita
immobiliari vendute in Regio-
ne, 2 433 sono state effettuate
in provincia di Udine (+10,8
per cento). Ma & anche il risul-
tato peggiore in tutto il territo-
rio regionale. La provincia di
Trieste conta il maggior incre-
mento (+31,9 per cento), segui-
ta da Pordenone (+19 per cen-
to) e Gorizia (+15,5 per cento).
Per quanto riguarda i valori si
rileva che la maggiore quotazio-
ne a livello provinciale & quella
di Trieste (1.911 euro al metro
quadro). A seguire Gorizia
(1.155 euro}, Udine (1.087 eu-
ra) ¢ Pordenone (914 euro). 11
segno pil, tomando a parlare
di macroaree, si registra anche
nel Friuli Collinare (+18 per

Boom di transazioni
a Campoformido

cento), Basso Friuli (+16,3 per
cento), Medio Friuli (+12,3 per
cento), Carnia (+10,7 per cen-
o}, Pedemontana (+10,4 per

cento) e nel cividalese e nelle
Valli del Natisone (+7,7 per cen-
to). In controtendenza la Canal
del Ferro e Val Canale dove si
assisie a una contrazione per-
centuale del mercato del -15
per cento. I maggiori scambi si
sono avuli nella Bassa [riulana
{609 transazioni).

Appena 46 persone hanno
deciso di acquistare casa nella
Canal del Ferro e nella Valcana-
le. Le quotazioni di mercato ve-
dono come “regina” incontra-
stata Lignano con un valore re-
sidenziale medio pari a 2.814
eurn al metro quadro, quasi sei
volte superiore a Grimacco
{502 euro al metro quadro},
“cenerentola” in Friuli. Dando,
infing, uno sguardo ai principa-
li comuni della provincia si di-
fendono bene Cervignano, Co-
droipo, Cividale, Tavagnacco,
Lignano Sabbiadoro e Tolmez-
z0 (+66,8 per cento rispetto al
2014), mentre fa segnare una
leggera [lessione San Daniele
del Friuli (-3,5 per cento) e un
crollo Palmanova (-32,1 per
cento). (da.vi)

CRIPROUIONE REERVATA




Carso 2014+ non & solo storia.
Loevidenzia conforzala
Pravincia: non vuole che questo
immenso patrimonio vada
disperso con la cancellazione
dell’ente intermedio. L’area
esternadel San Michele é stata
attrezzata con camminamenti
adatti alle personedisabilie
condue belvedere che
permettono da unlato di
spaziaresullacostae
sull’erizzonte marino, e
dall’altrodiaveredifrontela
pianura, Gorizia e Nova Gorica,
intornoalle gquali si levanoil

Camminamenti adatti anche ai disabili

Calvario-Piedimonte, il
Sabotino, il Monte Santo, il San
Gabriele, il San Marco, laSelva
di Trnovo, la Banjsica, lacorona
delle Prealpi e le Alpi Giulie.

Il halzo in avanti é stato enorme
eil Carso éritornato
protagonista assoluto: unavera
rinascita turistica, storicae
ambientale. E con esso sono
ritornate protagoniste le
persone, le associazioni, i
Comuni in una miriade di
iniziative di contorno che
continuano a dare un senso
complessivo al progetto stesso.
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Giocata la carta turistica, poco valorizzata prlma d’ora

«Abbiamo dato sostanzaa quel-
la che era l'idea iniziale, cioé di
non pensare solo alle opere e
quindi vedere “Carso 2014+"
non come un progetto ma co-
me un “processo”, che diventa
quindi un modo di far ripartire
un territorio che per troppi an-
ni & rimasto alla finestra e che
ha delle potenzialita inespres-
se che aspettano solo di essere
ravvivate.»

A evidenziarlo la vicepresi-
dente della Provincia Mara Cer-
nic. Che continua: «Quest’otti-
ca di ragionare in termini con-
creti di sviluppo delle potenzia-
lita, della pianificazione, della
realizzazione di opere pubbli-
che(chenonvogliono risolvere
un problema ma creare un'op-
portunita), ha fatto si che in
questi dieci anni, da quando
slamo partiti, sia percepihile
un cambiamento nel Carso go-
riziano che ha ripreso a essere
un elemento di energia che va
oltre il proprio confine territo-
riale»,

Oggi, dal nordic walking ai
percorsi di mountain bike, dal-
le produzioni locali a chilome-
tro zero alle camminate e mara-
tone, dai percorsi di pace di Pot
Miru alle escursioni ambienta-
li, dai convegni culturali alle ca-
latein grotta, & tutto unvivereil
Carso, unoe scoprire il Carso. « 1l
Carso & vivo perché il Carso
non & un luogo vuoto, non & un
MUSEn, Ma una comunita aper-
tas, conclude Cernic.  {fra.fa.)

Unrendering di Carso 2014
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Carso 2014+, un’eredit?
da 40mila visitatori 'anno

Tutti i numeri dell’ambizioso maxi-progetto della Provincia che ha investito
4 milioni di euro. La vicepresidente Cernic: «Un impegno che non va dispersos

diFrancesco Fain

La Provincia lascia in eredita
Carso 2014+, un progetto di svi-
luppo turistico che ha portato,
nel 2015, quasi 18mila visitatori
nell’area del San Michele, cui
vanno aggiunti quasi 22mila al
Museo della Grande guerra.
«Dieci anni fa - spiegano il pre-
sidente Gherghetta e la sua vice
Mara Cemnice - il Carso gorizia-
no era un territorio chiuso in se
stesso, forse inconsapevole del
fatto che la propria identita rap-
presentava un valore europeo
riconoscibile e condivisibile. La
sfida, dunque, era quelladi ren-
dere il paesaggio del Carso da
invisibile a visibile, nei suoi trat-
ti piltveri. Suquesta premessa &
nato il progetto della Provineia
“Carso 2014+", dove il “2014”
sta a indicare il centenario
dell'inizio della prima guerra
mondiale nel nostro territorio,
mentre il “+” significa che oltre
laguerra, qui c¢'e altrom.

1l progetto Carso 2011+ & na-
to da un masterplan predispo-
sto dall'architetto Andreas Ki-
par su mandato della Provincia
di Gorizia, finalizzato a racco-
gliere in una visione di insieme
mille piccoli progetti e iniziati-
ve in campo che, pur nella loro
dignita, non riuscivano a proiet-
tare nel futuro i sogni e le visio-
ni di questa terra e dei suoi abi-

tanti. Non solo dunque un Car-
so da ricordare ma anche un
Carso da scoprire e da vivere.
Un progetto che ha si & basato
sulla sistemazione di tre punti
focali: la Zona Sacra del San Mi-
chele, il Lago di Doberdo e il Sa-
crario di Redipuglia. Ma anche
un progetto che ha voluto tene-
re conto di tre “tracce™ traccla
naturale: I'lsonzo, la terra ros-
sa, il sommaco, gli asparagi sel-
vatici, gli anfratti, le caverne, il
pino nero, il vento; tracecia cul-
turale: il confine tra due Stati,
tra due culture, tra due lingue;
traccia della memoria: 1 segni la-
sciati dalle 11 battaglie dell’
Isonzo sulla e nella terra; trin-
cee, gallerie, camminamenti.
«[n particolare - spiega Cer-
nic -, I'attuale sistemazione del-
la Zona sacra del San Michele &
stata realizzata sulla base del
progetto dell’architetto Paolo
Burgi, vincitore del concorso in-
ternazionale realizzato nel 2010
dalla stessa Provincia, a seguito
del succitato Masterplan predi-
sposto dall'architetto Andreas
Kipar. §i tratta del primo pro-
getto organico di recupero di
questo sito dopo la sua istituzio-
ne da parte del Governo italia-
no neglianniVentie Trenta. Un
sito che purtroppo negli anni
aveva vissuto un lungo e cre-
scente abbandono e che, nono-
stante gli sforzi eroici di Onor

Caduti, aveva portato alla chiu-
sura delle cannoniere e all'avan-
zare del bosco ceduos.

1l tutto & stato possibile gra-
zie alla collaborazione con la
Regione Fvg, con il Comune di
Sagrado e grazie alla convenzio-
ne (prima in Italia) con il Com-
missariato generale onoranze
caduti, che ha permesso alla
Provincia di Gorizia di interve-
nire su una area Sacra e Monu-
mentale, patrimonio della sto-
ria dell'ltalia. L'intervento ha
previsto la sistemazione inter-
na ed esterna delle
“cannoniere”, ovvero delle gal-
lerie dentro il monte dove sta-
zionavano le truppe e dove
avrebbero dovuto essere posi-
zionatiicannoni conil compito
di tenere sotto tiro la pianura.
In particolare, le gallerie sono
state messe in sicurezza dai
crolli e I'area esterna é stata ri-
portata alla sua forma origina-
ria: una cima brulla, di terra ros-
sa ¢ pietra bianca, intagliata dal-
le trincee e sferzata dal vento.
Infatti, in tutte le fotografie del-
la guerrail Carso & sempre e so-
lo nuda roccia grigia, un paesag-
gio desolato in cui i pochi segni
di vita, come I'albero isolato di
San Martino, diventarono per i
soldati di entrambe le part sim-
bolici totem della vita contro la
morte.
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